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从“走出去”到“融进去”

中国视听出海呈现精品化、产业化、数智化发

展趋势

导读

网络视听领域正加速演进，微短剧、直播、音视频播客、互动视频、

车载视听、AIGC 等新形态不断涌现。在内容形式、技术应用与多端场景

融合上持续突破，深刻重塑了内容生产、传播与消费的全链路。新形态

在激发产业活力、重构用户习惯的同时，也带来了新的挑战，对行业治

理与制度创新提出了更高要求。

第 57次《中国互联网络发展状况统计报告》显示，截至 2025 年 12

月，我国网民规模达 11.25 亿人，互联网普及率达 80.1%。庞大的用户

基础、持续丰富的终端场景与加快迭代的智能技术，共同推动网络视听

行业进入业态焕新的关键阶段。

一、生态重构：网络视听的格局演进与实力攀升

当前，网络视听正处于由规模扩张向体系重构的突破阶段。用户规

模、内容供给能力与产业体量的稳步攀升。

（一）形态丰富，新型视听生态体系成型

从内容维度看，网络剧、网络纪录片、网络动画片、微短剧、短视

频、网络直播、音视频播客、互动视频等多种形态并行发展，既满足长

时沉浸式观看需求，也适配碎片化传播场景，形成层次丰富的内容供给

结构。从渠道层面看，视听服务加速向移动客户端、互联网电视、IPTV

及车载屏等多终端延展，构建起“移动端+大屏+多场景”的全域传播网



02

络，显著提升用户触达效率与覆盖广度。从服务模式看，直播、点播、

互动体验、算法推荐等技术深度融合，推动内容的分发精准适配用户需

求，向“智能化匹配”升级，增强用户参与度。

（二）规模领跑，视听大国向视听强国加速迈进

当前我国网络视听产业正在由视听大国向视听强国加速迈进。在用

户层面，《中国网络视听发展研究报告（2026）》报告显示（后简称《报

告》），我国网络视听用户规模已达 10.99 亿，构建起覆盖全年龄层、

全区域的泛性传播体系。在内容供给层面，我国已形成覆盖长短视频、

音频播客、直播互动等多形态的丰富生产体系，其中微短剧累计约 15万

部，网络剧、纪录片与动画片生产能力稳居世界前列，优质内容供给能

力强。在产业规模层面，2025 年，我国网络视听行业市场规模达 12876.61

亿元，同比增长 5.3%。产业规模不断扩容，带动内容生产、平台运营与

技术服务等上下游协同发展。

二、全面焕新：形态新、技术新、融合新共促产业升级

多元内容持续拓展生产消费边界，智能技术加快重塑内容供给方式，

多屏协同不断打开视听应用新空间，推动网络视听在结构优化、效率提

升与业态延展中形成更强的发展契机。

（一）多元内容激活视听生产消费新格局
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网络视听新形态呈现出显著的内容结构创新特征，以微短剧、直播、

音视频播客、互动视频为代表的新兴形态共同构建起差异化、层级化的

内容供给体系。

微短剧率先完成从“流量导向”向“精品导向”的结构性转型。在

政策引导与平台赋能双轮驱动下，“微短剧+”行动计划赋能行业融合发

展，微短剧与文旅、非遗、普法、品牌等多领域融合创制不断深化，形

成“以内容赋能产业、以场景带动传播”的新路径。各类平台通过资金

扶持、流量倾斜、分账优化等激励策略，推动内容生产、分发与商业变

现的全链条贯通，带动用户规模突破 6 亿级，产业规模持续扩张。

网络直播则在高用户渗透基础上重塑内容逻辑，将流量高度聚合的

特性赋能为兼具消费转化、专业演艺、知识服务和公共传播功能的复合

型视听空间。一方面，电商直播持续强化“内容即货架”的消费驱动模

式。算法匹配与情绪共振机制推动直播内容与消费行为深度耦合，2025

年直播电商 GMV 突破 5 万亿元，占网络零售额近三分之一，直播内容的

交易属性进一步深化。另一方面，直播的功能外延也在明显拓展，连麦

问答、跨场互动、专业群体入驻等新玩法进一步拓展观众参与方式，使

直播空间由观看场域转向全民互动共创平台。2025 年，“团播”市场规

模预计突破 150 亿元，抖音平台演艺类直播达 1.28 亿场，多家国有文艺

院团、千余名院团演员入驻，使直播间正成为专业演出的“第二舞台”。

非遗传统文化也借助直播形式实现跨屏传递，并通过线上经营促进活态

传承。

音视频播客形态实现由小众兴趣表达逐步迈入主流传播阶段，带动

“可听+可看”双模态发展。当前，依托“长内容沉淀”与“短内容扩散”

形成的复合传播结构，播客商业化进程持续加快，变现模式更加多元。
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基于亿级用户规模，品牌共创、场景化植入与专题合作等模式在实践中

不断优化，带动传播走向品效协同，行业价值进一步释放。

互动视频则突破线性叙事逻辑，将用户行为嵌入内容叙事中。通过

升级用户体验打开区别于传统视听内容的新增长空间，成为网络视听新

形态中具有潜力的蓝海赛道。互动视频与微短剧的创新融合，以其轻量

化形态和快节奏叙事，降低了用户的参与门槛，也为公共议题的表达开

辟了新路径。例如，河北省推出的文明新风互动微短剧《苦果》《寿宴》，

采用“玩家即主角”的叙事策略，将移风易俗这一社会议题转化为具身

化的互动体验，从而在艺术创作中深化了现实主义的价值表达。

（二）智能生成技术重塑内容供给新方式

技术迭代持续重构网络视听产业的生产逻辑，以 AIGC 为代表的新质

生产力加速内容体系的工业化进程。2025 年，我国 AIGC 核心市场规模

预计将突破 800 亿元，多模型能力迭代推动内容生成效率与质量同步提

升。AI生成内容的供给规模迅速扩大。《报告》显示，2025 年由 AI 生

成的视频、音频累计已超 20 亿条，较 2024 年增长 14 倍以上，表明 AI

内容正从快速技术试验走向规模化应用，并逐步成为大众视听消费的新

主流。
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内容生产方式由传统人工主导向“人机协同”演进。AI工具由辅助

环节深入核心生产环节延伸，使真人短剧类内容制作成本下降70%—80%，

制作周期压缩至以天为单位，大幅提升供给效率与内容更新频率。同时，

AI降低了创作门槛，在“全民皆创作者”的生态愿景下，构建更开放的

内容格局。

技术的更新迭代实时嵌入内容分发与体验环节之中。算法推荐、智

能剪辑、多模态交互等技术实现了内容精准匹配与个性化供给，增强用

户沉浸体验与参与感。围绕 IP 开发，AI 工具能够将文本快速转化为视

听内容，加速网文、动漫、游戏等资源向视频形态落地。

（三）多屏融合推动视听产业进驻新空间

网络视听产业的另一显著特征是应用场景的不断拓展，多屏融合的

趋势推动网络视听由单一终端传播向全民化、全时段、全空间延展，其

中车载视听正成为关键增长点，助力构建更具韧性的产业生态体系。
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车载音频在通勤等高频场景中展现出显著优势，用户收听时长持续

增长。2025 年，我国车载音乐市场规模达 350.8 亿元，车联网渗透率提

升至 77%，车内视听功能已成为高频刚需。依托车联网与智能座舱技术，

视听内容由家庭与移动终端延伸至外部出行空间，形成“移动端+大屏+

车载端”的全场景覆盖体系。

视频内容亦加速进入车载生态，长视频平台深度适配车机系统，形

成“车载版内容专区”。爱奇艺等视听平台已接入鸿蒙智行等车载系统，

实现剧集、综艺、动漫等内容的同步更新，配合副驾独立屏、车载投影

等硬件形态，应用 HDR 与杜比全景声等软技术，打造高品质车内沉浸式

观影空间。此外，相关车企与平台合作推进内容生态建设，理想、蔚来

等品牌构建多平台音视频矩阵，并融合云游戏、实时资讯等功能，拓展

车载内容的更多可能性。

三、趋势前瞻：网络视听新形态发展与治理任务并行
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当前，网络视听新形态快速生长，持续释放新的增长动能，同时管

理机制和商业模式也需要不断调整优化。

一是对内容管理提出新要求。网络视听内容新形态迭代速度快、传

播链条长，对版权保护与内容审核等工作也提出了更高要求，尤其是在

AIGC 广泛介入创作的当下，原创确权与素材合规等问题更加突出，应强

化版权保护与跨平台协同治理，共同构建健康产业秩序。

二是商业模式仍待进一步夯实。音视频播客、互动视频、车载视听

等内容领域虽展现出深耕价值，但部分赛道的盈利方式仍不稳定，报价

体系、创作者变现机制与收益分配的规则尚未成熟，行业整体仍处于商

业化探索及模式优化阶段。需进一步完善行业规范，强化平台责任与内

容治理能力，推动形成更加清晰、透明的商业规则体系。

三是数据安全与隐私保护问题不容忽视。智能分发系统与生成式工

具深度参与内容生产传播全流程，使得数据安全、个人隐私保护、算法

透明度和平台担责边界等问题更加复杂，逐渐成为影响行业规范运行的

重要变量，需重新衡量并保障用户知情权。此外，应重点规范人工智能

生成等具有争议性技术的应用程度，加强顶层约束，健全生成内容标识、

数据使用与责任追溯机制。

来源：国家广电智库


